Kratka istorija evolucije taktika duvanske industrije (DI)

pocetak 20 veka

1950-te do1960-te

1970-te do 1980-te

1990-te do 2000-te

2010-te do 2020-te

buduénost

Industrijski napredak krajem 19. veka omogucio je masovnu proizvodnju cigareta,
Sto je dovelo do porasta prodaje pocetkom 1900-ih. Duvanske kompanije
povezuju pusenje sa glamurom i muskoséu i ciljaju Zene u SAD ve¢ od 1929.
godine, reklamirajuéi pusenje kao simbol slobode i osnazivanja.

Poricanje i izazivanje sumnje, diskreditacija naucnih istrazivanja.

Preusmeravanje, globalno Sirenje i rebrendiranje (DI uvodi , lajt“ i ,blage” cigarete
kao manje Stetne, iako su interni dokumenti otkrili da su znali da su podjednako
opasne. Ovaj potez oznacava pocetak narativa o smanjenju Stete i smanjenom
riziku koji se i danas koristi. U svetlu sve veée kontrole, duvanske kompanije
pokre¢u kampanje drustvene odgovornosti preduzeéa kako bi poboljsale svoj javni
imidZ oglasavanjem svojih dobrotvornih priloga za razlicite ciljeve.

Lazi i sudski sporovi.

Ometanje i diverzifikacija (industrija se Siri na elektronske cigarete i zagrevani
duvan, plasirajuéi ih kao proizvode sa smanjenim rizikom, dok agresivno cilja na
mlade; istovremeno, nastavlja da promoviSe tradicionalne cigarete odrzavajudi
profit pod maskom podrske javnhom zdravlju).

Kontradikcije i nastavak taktika (DI daje javne izjave o smanjenju upotrebe
duvana, dok su duvanske kompanije potrosile 8,2 milijarde americkih dolara na
reklamiranje i promociju cigareta i bezdimnih duvanskih proizvoda u SAD samo u
2022. godini).

S obzirom na taktike koje je DI koristila kroz istoriju, moZzemo ocekivati da ¢ée se evolucija strategija

nastaviti.

Stare i nove taktike koje se i dalje koriste ukljucuju:

Taktika 1 — lzgradnja sve sloZenijih saveza i front grupa za zastupanje slucaja DI, poznata kao tehnika

trece strane.

Taktika 2 - Pokusaj fragmentacije i slabljenja zajednice javnog zdravlja.

Taktika 3 — Osporavanje i suzbijanje informacija o javnom zdravlju.

Taktika 4 — Proizvodnja i Sirenje obmanjujudih istraZivanja i informacija.

Taktika 5 — Direktno lobiranje i uticaj na kreiranje politika.

Taktika 6 — Uticaj na vodece politike, ukljucujuéi trgovinske i investicione sporazume, kako bi se otezalo

usvajanje propisa o javnom zdravlju.



Taktika 7 — Vodenje parnica ili pretnje parnicama/sudskim sporovima.
Taktika 8 — OlakSavanje Sverca duvana i izazivanje zabune radi potkopavanja kontrole duvana.

Taktika 9 — TeZnja upravljanju i poboljasanju ugleda DI rebrendiranjem sebe kao ekoloski i drustveno
odgovorne sa ciljem poveéanja uticaja na politiku.



