Cvrsti dokazi pomazu u izgradnji efikasnih kampanja u masovnim medijima

Clan 12 Konvencije i njene Smernice za sprovodenje zahtevaju od drzava potpisnica da promovisu i jadaju svest
javnosti o pitanjima kontrole duvana koriste¢i sve raspolozive alate za komunikaciju, kako je to prikladno.
Komunikacija je neophodna za promenu stavova o proizvodnji duvana, marketingu, konzumiranju i izloZenosti
duvanskom dimu; ona obeshrabruje upotrebu duvana, ogranicava pocetak pusenja i podstice prestanak pusenja.
Takode je neophodna za efikasnu mobilizaciju zajednice ka postizanju odrzivih druStvenih promena. Vode¢i principi
za sprovodenje ovog C¢lana ukljucuju, izmedu ostalog: ostvarivanje osnovnih ljudskih prava i sloboda — kao $to su
pravo na zivot, na najvisi moguc¢i standard zdravlja i obrazovanja, adekvatnost resursa, komunikaciju sa svim ljudima
1 aktivno ucesée civilnog drustva.

Nazalost, sprovodenje antiduvanskih kampanja u masovnim medijima je stagniralo, a spadaju u jedna od
najisplativijih 1 najuticajnijih mera kontrole duvana. Od 2022. godine 110 zemalja nije sprovelo nijednu kampanju
protiv duvana, ipak populacija izloZzena kampanji najbolje prakse porasla je sa 19% na 36% od usvajanja MPOWER
paketa. Da bi kampanje bile efikasne vazno je da se postuju odredeni standardi.
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